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TEMA CAMPANIEI

Informarea populatiei cu privire la efectele consumului
daunator de alcool.

SCOPUL CAMPANIEI

Promovarea unui comportament responsabil fata
de consumul de alcool.




Obiective specifice

Informarea tinerilor privind notiunea de

“consum daunéator de alcool” si a consecintelor
sale asupra sanatatii fizice si psihice;

Constientizarea tinerilor privind consecintele

consumului daunator de alcool asupra vietii sociale,
familiale si profesionale;

Prevenirea debutului timpuriu al consumului de
alcool.
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Slogan:

Nu lasa alcoolul sa-ti hotarasca viitorul!
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Mesaj cheie:

/

Alcoolul este cea mai raspandita \
substanta utilizata in scop de relaxare. I'.
Consumul de alcool de /a o varsta I'.
ldnara si obicelul de a bea frecvent
si/sau in cantitati mari poate conduce la
dependenta de alcool si la deteriorarea

grava a sanadltatii, relatiilor personale si
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Perioada de derulare

iulie 2017

Grupuri tinta
adolescenti

tineri sub 25 ani




/ Activitati recomandate la nivelul DJSP
si DSP a municipiului Bucuresti

||~ Organizarea de seminarii si work-shop-uri dedicate
adolescentilor si tinerilor sub 30 ani

II# Organizarea de evenimente locale (actiuni recreationale de
exterior/interior, artistice §i sportive)

II# Activitayi IEC prin mijloace media (presa scrisa, emisiuni
radio si TV, bannere TV, internet, website, social media)

Distribuire de materiale informative (afise, postere, brosuri,
II# autocolante, obiecte inscriptionate)

Colaborarea cu autoritatile locale (publicitate pentru
||~ campania IEC, controlul varstei la intrarea in localurile
care comercializeaza alcool si la cumpararea de bauturi

\ alcoolice) J/




/Propuneri pentru parteneri la nivel
judetean si local

Agentia Nationala Antidrog - Centrele de
Prevenire, Evaluare si Consiliere Antidrog
Judetene

unitati de invatamant preuniversitar
/universitar

autoritati publice judetene/locale

Colegiul Medicilor din Romania /filiale
judetene

Camera de Comert, Industrie si Agricultura
mass media

ONG-uri

reprezentanti ai patronatelor

Inspectorate de Politie Judetene

unitati de alimentatie publica unde se
comercializeaza bauturi alcoolice
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/ cost mediu/campanie

Buget estimat = judeteans = RON

¥ 4

Materiale IEC recomandate Obstacole posibile

= Afise, postere, bannere, panouri
publicitare, materiale
autocolante, pliante, brosuri,
fliere

" Obiecte inscriptionate

" Resurse umane si financiare
insuficiente

" Cooperare intersectoriala slaba

= Lipsa mijloacelor de transport

" Participare sociala redusa




/

Rezultate estimate

v" | Reducerea numarului de adolescenti si tineri cu model de
. consum daunator de alcool;

v | Cresterea numarului de adolescenti si tineri informati
asupra consecintelor consumului daunator de alcool
. asupra vietii sociale si profesionale;

v' | Scaderea numarului de adolescenti care consuma alcool
inaintea varstei de 18 ani.




/Indicatori de monitorizare a derularii

campaniei

Indicatori fizici Indicatori de eficienta

= Numar de activitati realizate " C0st mediu/campanie judeteana

=  Numar de materiale = RON
informative/promotionale
distribuite ] )
- : Indicatori de rezultat
= Nr aparitii televizate

= Nr. conferinte de presa = Raport al implementarii campaniei
® Nr. articole in presa locala = Valorificare foto, web, media

\_ /




Agenda campaniei

Date si termen de raportare

17 mai CRSP Sibiu transmite propunerile metodologice catre CRSP Timisoara
20 mai CRSP Timisoara revizuieste si transmite propunerea metodologica catre CRSP Sibiu si CNEPSS
22 mai CRSP Sibiu revizuieste si transmite materialele catre CNEPSS
29 mai CNEPSS revizuieste si transmite materialele catre MS, DSP judetene si toate CRSP
5 iunie DSPJ elaboreaza si transmit propunerile meodologice catre CRSP Sibiu, CNEPSS, toate CRSP
(tabeldl nr. 1)
12 iunie | CRSP Sibiu revizuieste si transmite propunerile metodologice centralizate catre CNEPSS Si toate
CRSP (tabelul nr. 2)
16 iunie CNEPSS transmite catre MS propunerile metodologice si adresa de solicitare a avizarii campaniei
23 iunie MS analizeaza materialele, desemneaza comunicatorii oficiali ai campaniei si transmite catre
CNEPSS avizul pentru campanie
23 iunie CNEPSS transmite adresa de raspuns a MS si proiectul de planificare in varianta finala catre
DSP judetene si toate CRSP
1-31 iulie | Derularea campaniei
20 sept DSP judetene raporteaza rezultatele campaniei catre CRSP Sibiu, CNEPSS, toate CRSP
(tabelul nr.3)
10 oct CRSP Sibiu elaboreaza si transmite raportul final catre CNEPPS si CRSP




Date de raportare

Tabelul nr.1 Propuneri metodologice (DSPJ si DSP a municipiului Bucuresti)

A - pliante; B — postere, C - fluturarasi; D — prezentari ppt; E — articole in presa/altele; F — emisiuni radio-TV; G — social media; H - altele
* vor fi listate si alte materiale IEC in format electronic




Tabelul nr. 2 Propuneri metodologice centralizate (CRSP Sibiu)

Judet Activitati Parteneri de Nr materiale [EC Obstacole Nr estimat Buget
realizate campanie (nr exemplare pt fiecare tip) identificate beneficiari estimat al
(enumerare) (enumerare) (enumerare) din grupul campaniei
B(C|D|E|F |G| H tinta (RON)
Total*™*

A - pliante; B — postere; C - fluturarasi; D — prezentari ppt; E — articole in presa/altele; F — emisiuni radio-TV; G — social media; H - altele
* vor fi listate si alte materiale IEC in format electronic
**se ca completa numai pentru categoria Nr materiale IEC




Tabelul nr.3. Rezultatele campaniei IEC (DSPJ si DSP a municipiului Bucuresti)

Total**

A - pliante; B — postere; C - fluturarasi; D — prezentari ppt; E — articole in presa/altele; F — emisiuni radio-TV; G — social media; H - altele
*vor fi listate si alte materiale IEC in format electronic
**se ca completa numai pentru categoria Nr materiale IEC




Date pentru informatii si contact:

Datele se raporteaza in format electronic la adresele :

sanda.dura@insp.gov.ro
laura.balasan@insp.gov.ro
carmen.domnariu@insp.gov.ro

ioana.filip@insp.gov.ro

Persoana de contact:  dr. Sanda Dura

Centrul Regional de Sanatate Publica Sibiu
Sibiu, Str. Luptei, nr. 21, 550330
Tel: 0269.212.812; fax: 0269.212976




